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‰‰ L’industria emiliano-ro-
magnola tiene sugli investi-
menti, nonostante i proble-
mi geopolitici, i costi in au-
mento (in primis quello del-
l’energia) e le incertezze sul-
l'impatto dei dazi Usa. Se-
condo l’ultima indagine di
Confindustria E-R insieme
alle associazioni industriali
del territorio (fra cui l'Upi),
nel 2024 le imprese hanno
investito in media il 5,3% del
fatturato, per un totale di 871
milioni di euro. Le risorse si
sono concentrate su beni
tangibili e digitali: il 68% del-
le aziende ha investito in im-
pianti e macchinari, il 61% in
software e IT, il 51% in for-
mazione.

Il 40% delle imprese ha rea-
lizzato investimenti in ricer-
ca e sviluppo nel 2024, con
differenze marcate tra picco-
le, medie e grandi imprese.

Il 43% delle grandi imprese
investe in iniziative di soste-
nibilità ambientale contro
appena il 19% delle piccole.

Circa le fonti di finanzia-
mento, le imprese realizzano
gli investimenti principal-
mente attraverso risorse pro-
prie, utilizzate nel 78% dei
casi. In seconda battuta ri-
corrono al credito bancario,
mentre rimane marginale
l’utilizzo di fonti alternative
come i finanziamenti pubbli-
ci e il capitale di rischio.

Le previsioni per il 2025 in-
dicano un leggero calo:
l’88,5% prevede nuovi inve-
stimenti, contro il 92% dello
scorso anno, con una flessio-
ne dell’1,7% sul totale com-
plessivo.

Nonostante il clima di in-
certezza, la presidente di
Confindustria regionale An-
nalisa Sassi lancia un mes-
saggio di fiducia: «Ci sono se-
gnali positivi, perché questa
è una regione che continua
ad investire e a guardare al
futuro. Il consolidato degli
investimenti 2024 ci restitui-
sce un +5% e oltre, quindi un
dato importante a conferma
che le nostre aziende stanno
continuando nei loro pro-

grammi di crescita».
«Oggi la situazione di com-

plessità è sempre maggiore,
per situazioni geopolitiche e
politiche economiche che si
definiscono a livello globale,
ma siamo fiduciosi delle no-
stre possibilità e di quello che
possiamo raggiungere in fu-
turo. Vediamo un tono buo-
no, anche per quest’anno»,
sottolinea ancora Sassi.

Tra gli ostacoli principali
agli investimenti le imprese
citano la burocrazia (37%),
l’instabilità geopolitica e la
debolezza della domanda
(35%).

Resta critico anche il repe-
rimento di risorse umane
qualificate. «È l’elemento che
più inibisce gli investimenti -
aggiunge la presidente -. Ci

sono costi nascosti su cui la-
vorare e quindi dobbiamo fa-
re i compiti a casa con le no-
stre istituzioni, Regioni e Go-
verno, per liberare risorse ed
energie, per soluzioni che

semplifichino l’approccio
agli investimenti».

«Abbiamo una ricetta di
misure a costo zero che pos-
sono allentare la morsa della
burocrazia», continua la Sas-
si. Senza dimenticare il tema
energetico: «Non possiamo
avere un differenziale così al-
to tra imprese o famiglie ita-
liane con quelle degli altri
Paesi europei, dobbiamo
progredire su questo».

Fra i problemi di questa
epoca ci sono i dazi imposti
dagli Stati Uniti. Le industrie
emiliano-romagnole confi-
dano, dice la Sassi, «che si
potrà raggiungere un livello
di compromesso con l'am-
ministrazione americana. Si-
curamente è un aspetto che
va contro i mercati di libertà
economica e la crescita eco-
nomica in generale. L'export
verso gli Stati Uniti è quadru-
plicato in vent'anni. Il nostro
tessuto produttivo è solido,
ma le imprese hanno biso-
gno di certezze per continua-
re a investire. I dazi, insieme
al caro energia e alla buro-
crazia, sono tra i principali
fattori frenanti».

Le imprese dovranno di-
versificare i mercati di sboc-
co e riconvertire le produzio-
ni, ma si tratta di scelte che
richiedono tempo, oltre a ri-
sorse e visione strategica
«Oggi dobbiamo ricostituire
un clima di fiducia e una pro-
spettiva che consentano di
dare spinta agli investimenti
- sottolinea -. In questo con-
testo la Regione è chiamata
ad accompagnare il sistema
produttivo con misure mira-
te di politiche per l’interna -
zionalizzazione e rimuovere i
tanti ostacoli burocratici che
frenano le imprese, che rap-
presentano il primo vincolo
agli investimenti industriali.
Su quest’ultimo tema abbia-
mo un enorme lavoro da fare
nel Paese e come Confindu-
stria abbiamo fatto - non da
oggi - specifiche proposte sia
al Governo sia alla Regione».
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Confindustria E-R Impianti, IT, formazione: spesi 871 mln nel 2024

Investimenti, imprese caute
L'incertezza pesa sulle scelte

Bologna
Alla presen-
tazione han-
no parteci-
pato la presi-
dente di
Confindustria
E-R Annalisa
Sassi, il diret-
tore del Cen-
tro Studi
Confindustria
A l e s s a n d ro
Fontana,
A l e s s a n d ro
Malavolti
(ceo di Ama
Spa) e Marco
P e ro c c h i ,
Responsabile
d i re z i o n e
banca d’im-
presa di Cré-
dit Agricole
Italia.

P re s i d e n t e
L ' i m p re n d i t r i -
ce parmigia-
na Annalisa
Sassi, presi-
dente di
Confindustria
Emilia-
Romagna.

Gli investimenti delle imprese
in Emilia-Romagna

FONTE: Confindustria Emilia-Romagna 

La spesa per investimenti nel 2024
Investimenti in % del fatturato del 2024

Gli ostacoli alle decisioni di investimento
Fattori di ostacolo agli investimenti nel 2025 (%)
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Riparazioni auto
Mahle Aftermarket Italy,
da Parma roadshow
nelle officine in Europa
L'idea è nata ad Autopromotec

Azienda
La sede
Mahle di
Parma di via
Diesel, con
gli oltre 170
dipendenti,
r a p p re s e n t a
oggi il quar-
tiere centrale
della divisio-
ne «Service
Solutions»
della filiera
automotive
del gruppo
Mahle, fra
i maggiori
p ro t a g o n i s t i
del mercato
a livello
mondiale.

‰‰ L’idea è stata presentata in occasione di
Autopromotec 2025, il grande salone dei pro-
duttori dell’aftermarket automobilistico che
si è tenuto a fine maggio a Bologna, ed è di-
ventata una vera e propria nuova iniziativa
aziendale, da portare in giro per l’Europa. È
partito da pochi giorni dalla sede di Parma il
Roadshow del nuovo mezzo allestito Mahle
Lifecycle and Mobility Service Solutions che
si muoverà tra diversi Paesi.

«È questo lo spirito con cui Mahle Service
Solutions ha dato il via a un progetto itine-
rante, che sta attraversando Italia, Germania
e Francia - spiega Daniele Colzi, Managing
Director&Head of Sales Emea dell’azienda -.
Stiamo visitando le officine per offrire ai no-
stri supereroi dell'automotive, ovvero ai pro-
fessionisti che vi lavorano, l'opportunità di
vedere e provare dal vero la gamma di pro-
dotti Mahle e Brain Bee. Supereroi perché so-
no loro, con competenza, passione e impe-
gno, che ogni giorno garantiscono la sicurez-
za e la continuità della mobilità personale di
ognuno di noi».

Il roadshow si basa su un'unità mobile, al-
tamente visibile e completamente attrezzata,
che mette in mostra gli strumenti di punta di
Mahle a partire dall'autodiagnosi e dall'Adas
digitale, ma anche stazioni di ricarica, stazio-
ni di manutenzione dei fluidi e, non da ulti-
mo, la linea BatteryPRO per la mobilità elet-
trica. «Il veicolo - prosegue Colzi - è proget-
tato per funzionare come spazio dimostrati-
vo mobile, ospitare eventi all'aperto o funge-
re da mini stand durante gli eventi open hou-
se, assicurando piena flessibilità per perso-
nalizzare ogni esperienza». Il veicolo si muo-
ve insieme ad un gruppo di esperti tecnici che
oltre ad ascoltare le esigenze dei professioni-
sti, sono specializzati nella dimostrazione del
potenziale delle attrezzature aziendali.

«Il Workshop Heroes Roadshow consente a
chiunque la possibilità di aggiungersi alle of-
ficine da visitare - conclude - sulle pagine
web di Mahle e Brain Bee ci sono tutte le in-
formazioni per aderire».
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GEN CA
Tutte le offerte che parlano
la lingua delle nuove generazioni

KIDS AND TEEN GEN Z NEXT GEN

Inquadra il QR Code
per scoprire l’offerta 
completa

Messaggio promozionale.

c
o
m
u
n
i
c
a
z
i
o
n
e
@
u
p
i
.
p
r
.
i
t


